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SİDNEY TİCARET ATAŞELİĞİ

AVUSTRALYA AMBALAJ MALZEMELERİ SEKTÖR RAPORU

ÖZET

Avustralya ambalaj ürünleri piyasası oldukça gelişmiş ve ülkede çok çeşitli ambalaj malzemeleri imal edilmektedir. Gıda, içecek ve eczacılık sanayii, karton, şişe, teneke kutu, plastik kutu ve diğer dönüştürülmüş ambalaj mazlemelerinin en büyük nihai kullanıcılarıdır. 

Avustralya’da kullanılan başlıca ambalaj malzemeleri mukavva, plastik, metal ve cam’dır.  Mukavva, yaklaşık %36 pay ile Avustralya’nın toplam ambalaj piyasasının en büyük maddesini oluşturmaktadır. Sektörde ikinci sırada bulunan plastiğin, pazar payı artmış ve  %30’a çıkartmıştır. Metal ambalajlama %20 ve cam %10 pay ile sırasıyla üçüncü ve dördüncü durumda bulunmaktadır. 
Avustralya Ambalaj Konseyi, Avustralya’da üretilen ambalajlama malzemelerinin toplam değerini 4.7 milyar ABD doları olarak açıklamaktadır. Avustralya piyasasının yaklaşık %64’üne Amcor, Visy Industries ve ACI Packaging isimli üç şirket sahip bulunmaktadır. 

Harmonize Kodları aşağıda verilen ambalajlama maddeleri/konteynerleri’nin 2002 yılı ithalat miktarı  237.7 milyon ABD doları seviyesinde gerçekleşti. 

Tüketici değerlerinde artış, elektronik iş prosesi, maliyet azaltımı, tedarik zinciri yönetimi, çevresel konular ve küreselleşme, önümüzdeki on yılda ambalajlama sektöründeki önemli trendler ve güçler olarak karşımıza çıkmaktadır. 

Tüketiciler ambalajla ilgili olarak daha kullanışlı, değişik boylarda, kolay açılan fakat aynı zamanda çocuklar açısından emniyetli cihaz içeren, çevre dostu ve ambalajlanan ürünün fiyatında minimal maliyet artışı sağlayan ambalaj malzemeleri talep etmektedir. Kısmen veya tamamen işlenmiş yiyecekler, ayrı ayrı ambalajlanmış küçük gıdalar, mikro dalga fırında pişirilebilen yemekler, kolay açılır ambalajlar, ev yemeği ikamesi yemekler ve eczacılık ürünleri/ tehlikeli maddeler için güvenli ambalaj, ambalajlamanın Avustralyalıların yaşam tarzında oynadığı rollerin örnekleridir. 

Çevresel etki, ambalajlama tedarik zincir firmaları için önemli bir konu olmaya devam etmektedir. Tüm sektörler, ambalajlamanın çevreye karşı yan etkilerini asgariye indirmek üzere başlatılan girişim ve programlara katkı sağlamaktadır. Avustralya ambalaj sanayii, geri dönüşümde çok ileri seviyede olup, gönüllü faaliyetler sayesinde ve devletin desteğiyle kullanılıp toplanmış maddelerin ambalaj sektöründeki kullanımı yaygınlaşmıştır. 

Bu çalışma, aşağıda belirtilen Harmonize Kod altında yer  alan ürünleri kapsamaktadır:

	HS Kodu
	Ürün İsmi

	3923.10.00
	Plastik kutular, kasalar, küfeler ve benzerleri

	3923.21.00
	Polietilen torbalar, düşük yoğunlukta olanlar hariç

	3923.29.00
	Plastik poşet ve torbalar, polimer etilenler hariç

	3923.30.51
	Plastik damacana, şişe, termos ve benzerleri

	3923.30.52
	Plastik damacana, şişe, termos ve benzerleri

	3923.30.53
	Plastik damacana, şişe, termos ve benzerleri

	3923.50.00
	Plastik kapak, tıkaç, subap ve diğerleri

	3923.90.00
	Plastikten yapılma ambalaj veya taşıma ürünlerinin malzemeleri, etilen/polymerler ile propilenler hariç

	4810.00.00
	Bir veya her iki yüzü  inorganic maddelerle kaplanmış kağıt veya mukavva

	4819.10.00
	Kağıt veya mukavva karton, kutu, kasa ve torbalar

	4819.20.00
	Katlanır karton, kutu ve kasalar

	4819.30.00
	Kağıt veya mukavva torba be poşetler

	4819.40.00
	Kağıt torba be poşetler, başka yerde sınıflanmamış

	4819.50.00
	Ambalaj konteynerleri

	4819.60.00
	Kutu dosyalar, mektup kapları, depolama kutuları

	4823.60.00
	Kağıt veya mukavvadan yapılmış tepsiler, tabaklar, fincanlar, 

	7010.10.00
	Cam damacana, şişe, termos, sürahi, kavanoz ve sıvı şişeleri

	7010.90.90
	Cam şişeler, şarap ve bira şişeleri hariç

	7010.90.90
	Cam şarap şişeleri

	7010.90.90
	Cam bira şişeleri

	7612.10.00
	300 litreden az kapasiteli  alüminyum  portative boru konteynerler

	7612.90.00
	300 litreden az kapasiteli  alüminyum  fıçılar

	7612.90.00
	Alüminyum basınçlı kaplar


A. PİYASA PROFİLİ 

Makinalar hariç olmak üzere, Avustralya’da üretilen ambalaj  malzemelerinin toplam değeri 4.7 milyar ABD doları civarındadır. Uluslararası standartlara göre, Avustralya ambalaj malzemeleri piyasası, 300 milyar ABD doları civarında olduğu belirtilen dünya ambalaj piyasasının küçük bir parçasını oluşturmaktadır. Avustralya ambalaj malzemeleri sanayii, GSYİH’nın %1’inden biraz fazlasını oluşturmakta ve yaklaşık 30,000 kişi doğrudan bu sanayide istihdam edilmektedir. 

Avustralya ambalaj piyasasının yaklaşık %36’sını mukavva ambalaj malzemeleri, %30’unu ise plastik (HDPE, PET, PVC, polipropilen ve polystyrene) oluşturmaktadır.  Metal ambalaj gıda alanında Pazar kaybına uğramasına rağmen sektördeki payı %20 civarında bulunmakta, camın payı ise %10 seviyesinde seyretmektedir. Plastik ambalaj malzemelerinin, sektördeki payının daha artması beklenmektedir.

Avustralya ambalaj malzemeleri sektörü, sektörün yaklaşık %64’ünü elinde bulunduran üç firma (Amcor, Visy Industries ve ACI Packaging) tarafından yönlendirilmektedir.

Artmış yoğunlaşma ve birleşmeler, Avustralya ambalaj sanayiinin son on yılda karşılaştığı en önemli  gelişme oldu. Avustralya Ambalaj Konseyi’ne gore, daha fazla birleşme olma ihtimali en yüksek olan alt sektör plastik alt sektörüdür.  

Çevre, Avustralya ambalaj sanayii için büyük bir konu olmaya devam edecektir. Gelecek bir kaç yıl boyunca ambalajlama uygulamaları  üzerindeki önemli bir etki Milli Ambalaj Sözleşmesi’dir.  Ağustos 1999 tarihinde, ambalaj  tedarik zincirinde yer alan sanayiiler, Avustralya’daki tüketici ambalaj atıkları yönetiminin geliştirilmesi için  Federal, Eyalet Hükümetleri ve Belediyeler ile bir anlaşmaya vardı. Buna gore, daha fazla geri dönüşebilir maddeler kullanmak suretiyle  atık akımı azaltılacaktı.  Hammadde tedarikçileri, ambalaj imalatçıları, ambalaj kullanıcıları ve perakendecilerden oluşan tüm ambalaj tedarik zincirinde yer alan firmalardan oluşmak üzere, bu anlaşmayı imzalayanların sayısı,  600’ü geçti. 

Avustralya Ambalaj Konseyi’nin, gelecek on yıl boyunca Avustralya’daki ambalaj tedarik zincirini etkileyeceğini düşündüğü önemli gelişmeler şu şekilde olacaktır:

1) Elektronik Ticaret Yöntemleri: Elektronik teknoloji, işletme-müşteri ilişkilerinden daha ziyade  işletmeler arası ilişkilerde etkili olmaktadır. Pazara giriş hızı çok önemlidir. Yeni ürünler daha hızlı geliştirilmekte ve perakende piyasasına giriş çok daha çabuk olmaktadır.  

Avustralya’da elektronik ticaret, hammadde tedarikçilerinden, ambalaj malzemesi kullanıcılarına; perakendecilerden tüketicilere kadar bütün tedarik zincirini birbirine bağlamaktadır. Bu sistem, hızlı ve doğru bilgi sağlamakta, maliyeti  ve gecikmeyi  azaltmakta, lojistik ve envanter işlemlerini kolaylaştırmakta ve müşteri taleplerini daha iyi karşılamaktadır. Ambalajlama malzemesi  müşterileri, tedarikçilerinin imalat lojistik sistemlerine elektronik yolla girebilmekte ve tersi durum sözkonusu olabilmektedir.  

Ambalaj optimizasyon yazılım uygulamalarının artması, toplam paketleme etkinliğinin artmasını teminen lojistik teknolojisindeki gelişmelere kenetlenecektir.  Lojistik zinciri içindeki teslimler; doğrudan satış yerine teslim, merkezi depolama, dağıtım merkezleri, ürün toplama ve robotla tarama gibi unsurlarla  artarak daha kompleks olacaktır. Lojistiğin ve IT görevlilerinin ambalajlama sanayiindeki rolleri daha önemli hale gelecektir.  

2)  Tedarik Zincir Yönetimi: Tedarik zincirindeki bütün firmalar, ambalajlama fiyatları da dahil olmak üzere, sürekli maliyet düşürme baskı altındadır. Maliyetlerin ve tedarik zincirindeki karmaşıklığın azaltılması, etkinliği artırılması ile birlikte sanyiinin en büyük hedefleridir. Tasarruf ve rekabet avantajı, sektörde yer firmaların daha fazla entegre olması, işbirliğine girmesi, yardımlaşması ve tedarik zincirine uzun vadeli yaklaşmaları ile elde edilir.  Türk firmalarının, kendilerini Avustralya pazarına hazırlarken bu hususları gözönünde bulundurmaları gerekir.

3) Uygun Ambalajlama: Paketlenmiş  gıda ürünleri içerisinde tüketiciler, değişik ürünler aramakta ve bunlar  içinde de tad ve ebat olarak daha çok çeşit talep etmektedir. Tek kullanımlık küçük porsiyon hazır pişmiş ürünlere talep çok yüksektir.  

Günümüz tüketicisinin rahatlığa verdiği önemin bir yansıması olarak, önceden kesilmiş, porsiyon haline getirilmiş, daha küçük ve tüketime hazır ürünler giderek daha popüler olmaktadadır.  Örneğin, raftan alındıktan sonra doğrudan buzdolabına veya ocağa gidebilecek ürünler  ile açılması, saklanması ve dağıtımı kolay ürünler bu gruba girmektedir.  Uygun ambalajlama artık, ürünün muhafazası ve korunması gibi temel amaçların ötesine geçmiştir. Tüketiciler artık kalitesinde bir azalma olmadan  yemek yapılabilecek paketlenmiş ürünleri talep etmektedir. Marketlerin raflarında yer alan ürünlerden açıkça anlaşılmaktadır ki mikro dalga fırınlarda pişirilebilen ürünler, salata tabağı, fermuarlanmış keselerler gıda ambalajlamasında araran ürünlerdir. 

4) Pazarlanabilirlik: Gösterişli ambalajlama ürünün satılmasını kolaylaştırıyor. Yaşam tarzı değişiklikleri, daha fazla ürün farklılaştırması ve rekabetçi baskılar, ambalajın görünüşü, satış çekiciliği ve kalitesi üzerine daha fazla olumlu yansıyor.  enler rekabet ortamı oluşturuyor. 

5) Yaşlanan Nüfus İçin Ambalaj: Bu yüzyılın ilk yarısında 65 yaş üzeri nüfusun  toplumun %22’sini oluşturması beklenmektedir. Avustralya nüfusunun yaşlanması, “tamper evident” kapanabilme durumu ile uyumlu kolay açılma sistemlerine olan ihtiyacı artıracaktır.   Ayrıca, etiketlerin yaşlılar tarafından okunabilir olması kolay görülebilir olması da ambalaj tasarım ve etiketlemesinde dikkat isteyecek konular olacaktır. 

6) Diğer Talepler: Ambalaj ile ilgili talepler listesi ayrıca ürünün raf  ömrü boyunca tazeliğini koruması, tamper evidence ve etiketlemeyi de içermektredir. Avustralya ve Yeni Zelanda Gıda Standartları Kodu kapsamında gıda ürünlerinin yeni etiketleme kuralları  Aralık 2002 tarihinde belli oldu. Gıda etiketleri artık besin değeri, ürün bileşim  listesi, esas veya küçük bileşim yüzdesi, gıda ismi veya tanımı, alerji bilgileri, katkı maddeleri, tarih işaretlemesi, saklama bilgileri, menşe ülke ile imalatçı ve ithalatçı isim ve  adres bilgilerini gösterecek şekilde olmalıdır. Bu bilgilere www.foodstandards.gov.au adresinden ulaşılabilir.

B. EN İYİ SATIŞ BEKLENTİLERİ

Plastik ambalaj alanında en hızlı büyüyen madde ve bu piyasadan aldığı payı daha artırması beklenmektedir. Sektörel kaynaklar, plastik sektöründe en fazla talep olan ürünler arasında pet şişeler ve plastik kaplar yer almaktadır.

Ambalaj maddeleri, özellikle gıda ve içecek gibi  geri dönüşümü olmayan sektörlerle bağlantılı olarak plastik ürünlerinin çok iyi büyüme göstermesi beklenmektedir. 

Gıda ile birlikte, esnek paketleme, özellikle de stand-up pouches lar hala dalgalanmaya devam etmektedir. Esnek paketleme ürünlerinde, kolay, snack ve donmuş gıda mabalajları dahil, önümüzdeki iki yıl içerisinde yıllık % 3 artış bekleniyor.

İçecek ve meşrubat paketlemesinde, PET şişeler (karbonatlı içeceklerde, süt ve bira paketlemesinde kullanılmakta)  sert plastik sektöründeki büyümenin sürükleyicisi oldu. Ayrıca, daha rahat açılan ve kolay dökülme sağlayan alüminyum kutulardaki  yeni gelişmelere de ilgi gösterilmektedir. 

Hızla büyümekte olan internet ve kataloglu satışlarda, koruyucu ambalaj malzemelerine olan talebin artması beklenmektedir.  Tamponlu ve yüzey koruyucu yeni ürünler de iyi satılabilecek ürünler olarak görünmektedir. 

Daha sıkı enfeksiyon kontrollarının bir sonucu olarak,  sterilize edilmiş tıbbi ambalaj malzemelerine olan talebin artması beklenmektedir. 

Tamper evident ambalajlara olan talebin artması tahmin edilmektedir. Bu teknolojinin popülaritesi,  son bir kaç yıldır yaşanan tahrifat hadiseleri nedeniyle eczacılık sektöründe artmaktadır. Terapik ürünlerin paketlenmesinde tamper evident yönteminin uygulanmasına dair bir Uygulama Kodu Taslağı hazırlandı ve özel sektörden  bununla ilgili görüşler toplanmaktadır. Tasarının 2004 yılının ilk yarısında zorunlu uygulamaya girmesi beklenmektedir. Tasarı ile ilgili bilgiye Theurapeutic Goods Administration web sitesi olan www.tga.gov.au adresinden ulaşılabilmektedir. 

Yeniden kullanımı münkün olan ambalaj malzemeleri ile biodegradable ambalaj malzemelerinin önemi artmaya devam edecektir 
C. AMBALAJ MALZEMELERİ PİYASASININ BÜYÜKLÜĞÜ 

ABD Doları (000)

	
	2002
	2003

Beklenen 
	2004

Tahmin
	Önümüzdeki iki yıl için Tahmin edilen Yıllık Ortalama Büyüme Oranı

	İthalat
	300.0
	350.0
	380.4
	2.5%

	İç Üretim
	3.980.0
	4.935.5
	4.877.0
	2.0%

	İhracat
	116.8
	143.1
	143.7
	2.0%

	Toplam Pazar
	4.163,2
	5.142.2
	5.113.7
	2.25%


2002 yılında en çok ambalaj malzemesi ithal edilen ülkeler ve ithal ürünler içindeki payları sırasıyla Yeni Zelanda (%20,1), Çin (%19,2), ABD (%12,7) ve Tayland (%5.4) şeklinde oluştu. 

D. REKABET DURUMU

Diğer ülkelerde olduğu gibi Avustralya ambalaj sanayiinde de  son birkaç yıldır birleşme yaşandı. Bu trendi ıspatlayan en iyi örnek  2001 yılında Southcorp Packaging isimli şirketin Visy İndustries tarafından satın alınması en iyi bilineni olarak karşımıza çıkıyor ama bu olay birleşme trendinin son örneği değil. Mevcut durumda üç tedarikçi firma pazarın yaklaşık %64’lük kısmını elinde bulundurmaktadır. 

Cam kaplar, oluklu kutu, alüminyum kutu ve karton kutu sektöründe sadece iki üretici hakim durumdadır. Altı şirket çelik kutu, drum ve basınçlı kap şeklinde kaplar üretmektedir. Sektördeki birleşmeşme ve devralmalara rağmen Avustralya ambalaj sektöründeki  firmalar ve malzeme tipleri arasındaki rekabet yoğun olarak devam etmektedir. 

Avustralya’da üretilen malzemeler önemli ölçüde ambalaj sanayii ihtiyacını karşılamakla birlikte, yerel üretim ithalatın belirli bir marjda büyümesine izin vermektedir. Önümüzdeki iki yıl için tahmin edilen yıllık ortalama büyüme oranı %2.5 dir.

1) Yerli Üretim: BIS Shrapnel Pty.Ltd isimli araştırma şirketinin yaptığı araştırmaya gore, Avustralya’nın başlıca üç ambalaj malzemesi imalatçıları ve tahmini pazar payları şu şekildedir:

	Firma Adı
	Pazar Payı

	Amcor
	%27.3

	Visy Industries(VisyPack,VisyBoard, VisyPaper)
	%23.2

	ACI Packaging
	%13.0


Sektördeki bu üç büyük firmanın ardından Huhtamaki, Cryovac, Tetra Pak, National Can Industries, Viscount, Plaspak, Anchor, Wadepack, Detmold, Dalton, Signum, Finewrap, Impact, International, Multix, Cormack, Confoil, Shorko, Signum, Surface Specialities, Andrew Kohn, Detmark, Morris McMahon, Pliant ve Optimet firmaları da orta ölçekli ambalaj firmaları olarak karşımıza çıkmaktadır.

Avustralya Ambalaj Konseyi’nin verilerine göre, Avustralya  ambalaj sanayiinin alt sektörlerdeki yoğunluk derecesi de şu şekildedir: 

Cam Kaplar: 2002 yılı ortasına kadar sadece bir tane cam konteyner üreticisi (ACI Packaging) mevcuttu. Amcor firması da şarap şişeleri üretmeye başlayınca bu alandaki imalatçı sayısı ikiye çıktı.

Oluklu Karton Kutular: Amcor ve VisyBoard/ Visy Specialties firmaları oluklu karton kutu üretiminin %90’dan fazlasını gerçekleştirmektedir.

Alüminyum Kutular: Avustralya’daki Alüminyum kutu üretiminin tümünü Amcor ve VisyPak isimli iki firm agerçekleştirmektedir.

Liquidpaperboard Kartonlar: Liquidpaperboard Karton üretimi Tetra Pak ve VisyPak firmaları tarafından gerçekleşştirilmektedir. 
Çelik Kutular: Avustralya’da çelik kutu/drums/ basınçlı kap alanında üretim yapan altı firma bulunmaktadır. Bu firmalar Amcor, Huhtamaki, İrwin & Sheehan, Morris McMahon, National Can İndustries ve Visy Pak.
Plastik: PET şişe sektörü gibi bazı plastik alt sektörlerinde nispeten daha az imalatçı olmasına rağmen, genel olarak bakıldığında en az yoğunlaşmanın olduğu ambalaj malzemeleri sektörü olarak plastik sektörü karşımıza çıkmaktadır. 

 2) İthalat:  Bu sektörde rekabet çok yoğundur zira anahtar durumundaki bir kaç Asya veya Avrupa ülkesinin dışında pek çok değişik ülkeden ithalat yapılmaktadır. Tedarikçilerin geneline bakıldığında çok değişik ülkeleri içeren “mixed bag” durumu sözkonusu olduğu görülmektedir. Başlıca ihracatçı  ülkeler ve payları  Yeni Zelanda (%20.1), Çin (%19.2), ABD (%12.7)  ve Tayland  (%5.4) şeklinde sıralanırken, geri kalan kısmı Güney Kore, Singapur, Tayvan, Malezya, Japonya ve Endonezya’dan oluşan Asya ülkeleri ile İngiltere, Almanya, İtalya, Danimarka, Hollanda ve Fransa’dan oluşan Avrupa ülkeleri paylaşmaktadır.
2002 yılında Yeni Zelanda‘dan yapılan ithalatın en büyük bölümününü (19.0 milyon ABD doları) plastik kaplar, ikinci büyük bölümünü (7.0 milyon ABD doları) kaplanmış kağıt  ve karton oluşturdu.  Bu dönemde Yeni Zelanda’dan ithalat edilen topla  ambalaj malzemesi tutarı 60.1 milyon ABD doları tutarında gerçekleşti. 

Bu dönemde Çin’den yapılan toplam ambalaj malzemesi ihthalatı 56.0 milyon ABD doları olurken, en büyük grubu 40.2 milyon ABD doları tutar ile plastik kaplar ve ikinci büyük grubu 13.1 milyon ABD doları tutar ile cam kaplar oluşturdu.

2002 yılında ABD’den ithalat edilen ambalaj malzemelerinin değeri ise 30.4 milyon ABD doları seviyesinde gerçekleti. ABD den en çok  ithal edilen ürünler 

· Kaplanmış kağıt ve karton

· Plastik kaplar
· Oluklu kağıt ve karton kaplar
· Katlanabilir kartonlar 

· Şişeve kavanoz haricindeki cam kaplar

· Alüminyum fıçı, kutu vs

den oluştu.

Avustralya dolarının ABD doları karşısındaki yükselen değeri, ABD’nin bu piyasadaki payını daha da artıracak gibi görünmektedir. Bu tabii Çin için de geçerlidir. Yeni Zelanda dolarının da Avustralya doları ile paralel gitmesi, muhtemelen 2003 yılında Çin’in birinci ithal kaynağı durumuna gelmesine neden olacaktır. 

Teknolojik olarak gelişmiş malzemelerden yapılmış, iyi tasarımlı ve uygun fiyatlı her türlü ambalaj malzemesi için bu piyasada fırsatlar bulunmaktadır. Tüketici gözüne hoş gelen, güzel görünümlü ve değişik ambalajlara büyük önem verilmelidir.

E. NİHAİ KULLANICILAR
Gıda, içecek ve eczacılık sektörleri; karton, şişe, teneke kutu, plastik kaplar ve diğer konverte edilmiş ambalaj malzemelerinin en büyük nihai kullanıcılarıdır. 

İçecek dışındaki Avustralya Gıda İşleme Sanayii, 30 milyar ABD dolarından daha fazla bir gelir elde etmekte ve toplam imalat sektörü cirosunun %18’nden daha fazlasını oluşturmaktadır. Avustralya gıda ihtiyacı esas itibariyle yerli üretimle karşılanmaktadır. Toplam üretimin %10’undan daha az bir kısım ithal edilmektedir.

Avustralya içecek  üretimi, 7 milyar ABD doları değerinde yıllık gelir elde etmekte ve toplam imalat sektörü cirosunun %4’ünü oluşturmaktadır. Avustralya içecek ihtiyacının büyük kısmı iç piyasadan karşılanmakta, ancak bir kısmı iç piyasada şişelenmek üzere, hatırı sayılır miktarda alkollü içki ve mineral su ithalatı yapılmaktadır.Esas itibariyle ihracat pazarının genişlemesi nedeniyle, Avustralya  şarap üretimi son 10 yılda çok hızlı büyüyen bir sektör oldu. 2002-03 sezonunda 1.36 milyon ton şarap üretimi yapıldı ve 2003-04 sezonunda bu miktarın  1.5-1.6 milyon tona çıkması beklenmektedir. Bira ve softdrink üretimi de önemli bir faaliyet alanı olarak görülmektedir. 

Daha büyük hacimli olanları cam damacana veya fıçılarda ambalajlanmasına rağmen şarap genellikle cam şişelerde paketlenmektedir. Biralar genellikle cam şişe (%70) veya teneke kutu içinde perakende satışa sunulmaktadır. Karbonatlı alkolsüz içecekler metal kutularda, cam şişelerde veya plastik şişelerde ambalajlanıyor. Mevcut durumda eğilim metal ve camlardan PET şişelere doğru gitmektedir. Karbonatlı alkolsüz  içeceklerin yaklaşık %70’i plastik veya cam şişelerde ambalajlanmaktadır. 

Uluslararası şirketler  Avustralya’da eczacılık sektöründe yoğunlaşmış olup, yaklaşık 200 üretici ve tedarikçinin bulunduğu sektörde üretimin %65’ini ilk on firma karşılamaktadır. Avustralya’da en çok büyüyen sektörlerden biri yıllık %10 büyümeyle eczacılık sektörüdür.

F. PAZARA GİRİŞ 

1) İthalat Durumu: Pek çok ambalaj malzemeleri için uygulanan gümrük  vergisi %5’dir.  Gıda ve içeceklerin ambalajlandığı teneke kutuların yapıldığı alüminyum levha (cansheet) ve çelik sac (tinplate) gümrük vergisinden muaf olarak ithal edilebilmektedir. Alüminyum levhalarda bu muafiyet,  içecekler için kullanılan teneke kutuların  gövdesi, altı ve musluğunun yapımında kullanılan bodystock, endstock ve tabstock için uygulanmaktadır. 

Bu ürünlerin Avustralya içinde tüketilmesi halinde uygulanan katma değer vergisi-Goods and Services Tax (GST) oranı ise %10’dur. 

Gümrük vergileri ve bağlantılı konular için, aşağıdaki adreslerden Avustralya Gümrük İdaresi ile temal kurulabilir. 
Avustralya Gümrük İdaresi

477 Pitt Street

Sydney NSW 2000

Tel: 61-2 9213 2000

Fax: 61-2 9214 4043

Web site: www.customs.gov.au 

Avustralya’da aşağıdakilerin de dahil olduğu, çeşitli ambalajlama ürünlerine uygulanan bir dizi mevzuat bulunmaktadır.
	Standart
	Ürün

	AS 1079.1,2,3,4,5
	Packaging of items, sterile,for patient care

	AS 1599
	Pressure-sensitive adhesive packaging tapes

	AS 2400.1
	Glossaryof packaging items

	AS 2400.10
	Packaging, protection against shock and vibration-cushioning

	AS 2400.11
	Packaging, cordage

	AS 2400.12
	Packaging,adhesive closing and sealing tapes

	AS 2400.13
	Packaging, tensional strapping

	AS 2400.14
	Adhesives

	AS 2400.16
	Flexible packaging

	AS 2400.18
	Use of desiccants

	AS 2400.21
	Packaging of dangerous goods

	AS 2400.22
	Closures

	AS 2400.5
	Metal protection packaging

	AS 2400.6
	Paper and paperboardpackaging

	AS 2400.7
	Timberbox packaging

	AS 2400.8
	Textile bags, sacks, and wrappings

	AS 2400.9
	Metal containers, steel drums

	AS 2609.1,2
	Materials used for the packaging of food and beverages

	DR 02375
	Packaging for surface transport of biological materials


Bu konuda detaylı bilgiye aşağıdaki adresden ulaşabilirsiniz.

Standards Australia

286 Sussex Street

Sydney NSW 2000

Tel

: 61 2 82066000

Fax 

: 61 2 8206 6001

Web site
: www.standards.com.au 

Gıda ve içeceklerin etiketlenmesiyle ilgili kurallara ise  Müsteşarlığımız  web sayfası olan (www.dtm.gov.tr) adresinde bulunan Pazar Araştırması web sayfasındaki Avustralya kısmı ile aşağıdaki adresten ulaşabilirsizniz.

Food Standards Australia and New Zealand

Tel

:61 2 6271 2222

Faks

:61 2  6271 2278

Web Site
: www.foodstandards.gov.au
2) Dağıtım ve İş Uygulamaları: Bağımsız distribütörler, ithal edilmiş ambalaj ürünlerinin  Avustralya’da, pazarlanması için en çok başvurulan yöntem olup, bu distrübütörler genellikle Avustralya’nın bütünü için  distribütörlük hakkı talep etmektedir. 

3) Finans: Standart ticari finans şekilleri Avustralya’da oldukça yaygın ve çok sık kullanılmaktadır. Tedarikçiler ile ithalatçılar arasında ürünlerin bedelinin ödeme biçimi ilgili taraflar arasında görüşmeye açık konudur. Akreditif veya ibrazında ödemeli akreditif (sight draft) ile yapılan anlaşmalarda ödeme vadeleri genellikle küçük ve orta ölçekli alım/satımlar 30-60 gün,  büyük parti mallarda  90 gün olarak  kabul görmektedir. 

4) Sekktörel Ticari Yayınlar: Packaging  isimli dergi, Reed Business  Information Pty Ltd firması tarafından bu alanda yayımlanan dergi olup, firma veya ürünlerinizin reklamının yaptırılmasının düşünülmesi halinde bu dergi ile çalışılabilir. Bu dergi aylık olarak yayımlanmakta olup, Eylül 2003 sayısında 5,658 adet dağıtım yapılmıştır. http://www.ferret.com.au/publications.asp  adresinden dergi ile ilgili bilgilere ulaşılabilmekte ve 12 aylık ücretsiz abonelik yaptırılması  mümkündür. Dergiyi çıkartan firmanın web sayfası ise www.reedbusiness.com.au dur.

Ambalaj ürünleri alanında yayımlanan diğer bir dergi PKN (Packaging News) olup, bu dergi ile de tanıtım faaliyetleri yapabilirsiniz.  Bu dergi de Yaffa Publishing Group Pty Ltd isimli firma tarafından aylık yayımlanmakta olup,  http://www.yaffa.com.au/mags/pknmag.htm  adresinden gerekli bilgilere ulaşılması mümkündür. Aylık sirkülasyonu 5.500 civarında olan bu dergiye abonelik ve reklam için  Sidney’den Phillip Punshon (phillippunshon@yaffa.com.au)  ve Melbourne’den Brian Gent (briangent@yaffa.com.au) ile bağlantı kurulabilir.

4) Ticareti Geliştirme İmkanları: Her iki yılda bir düzenlenen Auspack isimli Ambalaj malzemeleri fuarına katılmak,  ürünlerinizin tanıtımı ve müşteri edinmeniz açısından çok yararlıdır. Bu fuar sırasıyla Sidney ve Melbourne’de düzenlenmekte olup, 2005 yılındaki 19-22 Temmuz 2005 tarihlerinde  Sidney’de düzenlenecektir. www.auspack.com.au adresinden fuar, organizatör firma, konaklama v.s bütün konularda bilgi alınması münkündür.

SONUÇ: Avustralya  çok fazla hazır yiyecek, dolayısıyla ambalajlı ürün tüketen bir ülkedir. Ayrıca, başta Türk dönercileri olmak üzere take away lokantalar çok fazla dışı kağıt içi alüminyum folyodan yapılmış kağıt torba ve yağlı kağıt kullanmaktadırlar. Bu hususlar dikkate alındığında Avustralya’nın Türkiye ambalaj malzemeleri ihraç ürünleri için iyi bir piyasa olduğu düşünülmektedir.

Arz olurnur.

EKLER:

EK1: Avustralyalı plastik ve plastik ambalaj firmaları

EK2: Avustralyalı servis kağıdı ve kağıt ambalaj firmaları

Hakkı Karabörklü

Ticaret Ataşesi  

